
  

 

  توجيه اقتصادي تحقيقنامه  شيوه
  مقدمه
 بررسي بنيان، در شناسنامه تحقيق، محقق به بيان اهميت و ضرورت هاي تحقيقات فناوريپوزالودر پر

 تا حدودي مي توان يك نوع ارزيابي قبل از اجرا يا امكان بررسي راموضوع از ابعاد اقتصادي مي پردازد و اين 
، از آثار و پيامدهاي ناشي از تحقيق به حساب )در ادبيات موضوع مطالعات فرصت(سنجي اوليه اقتصادي 

رفت سرمايه مادي و انساني بررسي و امكان سنجي تحقيقات فناوري بنيان باعث مي گردد كه از هدر . دآور
جلوگيري شده و از طرف ديگر باعث ترسيم نسبي چشم انداز ايده تحقيقات فناوري بنيان از طريق سازماني 

ه نامه زير تهيه شده است براي اين منظور شيو. بررسي همه جانبه آينده محصول نهايي ناشي از ايده گردد
ن گرامي، مي بايست پيش از اجراي طرح تحقيقاتي و با توجه به ويژگيهاي اقتصادي و بازارپسندي كه محققا
بنابراين هدف از تهيه اين دستورالعمل، راهنمايي .  اقدام به تهيه طرح پيشنهادي خود نمايند،محصول

از فناوري و انجام تحليل اقتصادي اوليه از وضعيت محققان در بررسي شرايط گذشته و حال محصول ناشي 
  . محصول يا محصولات مشابه مي باشد

  . محقق براي پرداختن به موضوع بايستي گامهاي زير را دنبال كندبخشدر اين 
  مطالعه بازار : گام اول

   .گيردميطرف عرضه و تقاضاي بازار محصول ناشي از فناوري مورد مطالعه قرار در اين گام، 
 )طرف تقاضا(روند مصرف گذشته و سطح مصرف فعلي  •

 برآورد مصرف ظاهري و اطلاعات مربوط به برآورد آن - 1
 پيش بيني تقاضا و روش هاي آن - 2

براي بررسي هرچه بهتر طرف تقاضاي بازار مي بايست با استفاده از روشهاي علمي موجـود ميـزان مـصرف و             
براي بـرآورد  مـصرف ظـاهري گذشـته و حـال             . وري انجام داد  تقاضاي آينده را در بازار محصول ناشي از فنا        

  :محصول ناشي از فناوري مي توان از روش زير استفاده كرد
  صـادرات سـالانه    E، ٍٍ  محصول ناشي از فناوري يا مشابه آن        واردات سالانه  I مصرف ظاهري،    Cدر معادله فوق،    

 محصول ناشي از فنـاوري يـا مـشابه    روع دوره موجودي انبار در ش S0، محصول ناشي از فناوري يا مشابه آن
محـصول   توليد داخلي سـالانه  G و محصول ناشي از فناوري يا مشابه آن موجودي انبار در پايان دوره     Se،  آن

  . مي باشدناشي از فناوري يا مشابه آن
  : تحليل مناسبي از تقاضاي ظاهري اطلاعات زير مورد نياز است انجامبه طور كلي، براي

  در طي سال هاي گذشته جم مصرف محصول ناشي از فناوري يا مشابه آنروند ح •
   روند حجم توليدات كالاهاي جانشين و مكمل محصول ناشي از فناوري يا مشابه آن •
  روند واردات و صادرات محصول ناشي از فناوري يا مشابه آن •
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  روند موجودي انبار محصول ناشي از فناوري يا مشابه آن •
  زماني مربوط به سهم هزينه و درآمد خانوارهاي شهري و روستاييآمار مقطعي و سري  •
برآورد انواع (اطلاعات مبتني بر شناخت و تحليل مناسب رفتار و عكس العمل هاي مصرف كنندگان •

  )كشش هاي قيمتي و درآمدي
 اطلاعات ذيقيمتي از وضعيت محصول ناشي از فنـاوري يـا محـصول مـشابه آن را در                   ،برآورد مصرف ظاهري  

  .  در اختيار محقق قرار مي دهد،بازار
روش تداوم قبلي، روش سطح مصرف، روش تحليل بودجه         : هاي مختلفي از قبيل    روش ،بيني تقاضا براي پيش 

در ايـن بخـش بـا       . خانوار، روش كشش درآمدي، روش اقتصاد سنجي و غيره در ادبيات موضـوع وجـود دارد               
هـر چنـد   (ر محصول ناشي از فناوري مي باشد روش تداوم قبلي          توجه به سطح مطالعه كه تحليل اوليه از بازا        

  . در اين مرحله مي تواند مفيد باشد،)كه نقاط ضعفي نيز دارد
در اين روش با فرض اينكه روند مصرف در آينده مشابه روند گذشته خواهد بود، از رشد متوسط سالانه قبلي                    

در اينجا، رقم مربـوط بـه آخـرين سـال           .  خواهد شد  براي پيش بيني ميزان مصرف و تقاضا در آينده استفاده         
رقم جديـد بدسـت آمـده       . تغيير داده مي شود   ) مثبت يا منفي  (دوره قبلي به نسبت متوسط رشد دوره قبلي         

ميزان پيش بيني تقاضاي محصول براي اولين سال مي باشد و با اين عمل، تقاضاي پيش بينـي شـده بـراي                      
 حال با برآورد ميزان تقاضا، محقق بايد پيش بيني كند كه چه ميزان              .دسال هاي آتي ديگر نيز بدست مي آي       

از اين تقاضا را مي تواند پوشش دهد و يا طرف عرضه در حال حاضر چه ميزان از اين تقاضا را جبـران كـرده                      
 است و آيا ظرفيت خالي از ميزان تقاضا وجود دارد يا خير؟

 )رضهطرف ع( وضعيت عرضه و توليد در گذشته و حال  •
 :به طور كلي در تحليل طرف عرضه مراحل زير بايد مورد ارزيابي قرار گيرد

  آشنايي با ساختار بازار - 1
  ميزان ظرفيت توليد داخلي محصول - 2

براي آشنايي با ساختار بازار مي توان با بررسي تعداد فعالان موجود در بازار محصول و تعيين سهم هر كـدام                     
هـاي رسـمي    ش يا مقدار ارزش افزوده توليدي از طريق مراجعه به آمارنامـه           از فعالان بازار برحسب مقدار فرو     

وزارت صنعت، معدن و تجارت و همچنين وزارت جهاد كشاورزي نسبت به مجوزهاي صـادر شـده در زمينـه                    
همچنين مي توان از ظرفيـت اسـمي و عملـي توليـد محـصول نيـز                 . محصول مورد نظر اطلاعات كسب نمود     

همچنين مي توان با مراجعه به آمار توليدات در سازمان بازرگاني، نـسبت بـه كـسب    . رداطلاعاتي به دست آو 
  .  اطلاعات اقدام نمود

 :به منظور برآورد حجم توليد داخلي نيز موارد زير بايد مورد ارزيابي قرار گيرد
  برآورد حجم توليد گذشته •



  

 

  واردات •
   موجودي انبار •

 از كم دوام، بادوام، واسطه اي و حتي طرق زير براي برآورد عرضه              در بررسي ميزان توليد انواع محصولات اعم      
 :استفاده مي شود

   مراجعه مستقيم به آمار توليد محصول از منابع معتبر-1
 استفاده از متغير هاي جايگزين شامل؛ استفاده از آمار توليد مواد اوليه بكار رفته در فرآيند توليـد آن                 -2

  محصول
  محصولل توليد كنندهعداد واحد هاي فعات -3

   برآورد ظرفيت اسمي -4
  كه از تقسيم توليد واقعي بر توليد اسمي بدست مي آيد راندمان توليد -5

پس از تخمين ميزان توليد اقدام به برآورد ميزان واردات محصول مشابه ناشـي از فنـاوري در طـي سـالهاي                      
براي برآورد  . گمرك ايران قابل دستيابي مي باشد     اين آمار و اطلاعات با مراجعه به سايت         . گذشته مي نماييم  

 صنعتي و پرس و جو از ميزان خروج محصولات توليـدي بـه              ر نيز مي توان با مراجعه به شهرك       موجودي انبا 
 را بصورت   هصورت تخميني و سرانگشتي ميزان درصد موجودي انبار از ظرفيت توليدي واحدهاي توليد كنند             

  . تقريبي برآورد نمود
آنچه در گام اول محقق بايد بداند، ميزان مصرف ظاهري، برآورد ميزان تقاضا در آينده و ميزان عرضه و رونـد      
آن در گذشته و حال از محصول ناشي از فناوري يا كالاهاي مشابه آن مي باشد تا بتواند آينده محصول ناشي                     

شايان ذكر است كه برآورد دقيـق تمـام   . از فناوري خود را هر چند با مقداري خطا پيش بيني و ترسيم نمايد 
الذكر براي محقق كاري تخصصي مي باشد ولي ذكر اين نكته نيز لازم است كه نيازسنجي از طريق          موارد فوق 

بازار و تحليل آن مي تواند درجه موفقيت تحقيق و از آن مهمتر داشتن مـشتري و تقاضـا در آينـده را بـراي                         
هاي تجاري شده موفق در دنيا بدون توجـه بـه ايـن             ايده.  حياتي دارد  محقق مشخص نمايد كه اهميت بسيار     

  .  اندمسائل در قبل از شروع تحقيق به نتايج تجاري قابل قبول نرسيده
   ارزيابي مالي و اقتصادي طرح: گام دوم

  برآورد سرمايه ثابت  •
  هاي سالانه  برآورد هزينه •
  برآورد فروش و درآمدهاي سالانه  •

 مي بايست كه برآوردي در زمينه ميزان سرمايه مورد نياز براي تاسيس كسب و كار ناشي                 در گام دوم محقق   
در اين گام محقق بايد بصورت كلي ميـزان تقريبـي ابنيـه و    . از فناوري را هرچند با مقداري خطا داشته باشد       

 شايان ذكر است    .ساختمان، تاسيسات، تجهيزات و ماشين آلات مورد نياز طرح را بطور حدودي برآورد نمايد             



  

 

ها، تاسيسات مورد نياز ميزان زمين مورد نياز طرح، احجام ابنيه و ساختمانها، محوطه سازي         (كه برآورد دقيق    
اي در مرحله تهيه طرح تجاري انجام مي        داراييهاي سرمايه ) آلات وارداتي يا داخلي طرح و غيره      طرح، ماشين 

ل مواد اوليه و نيروي كار مورد مورد بـه صـورت سرانگـشتي در    هاي سالانه اجرا از قبيل ميزان ك     هزينه. گيرد
  .اين مرحله صورت مي گيرد

هاي سالانه با توجه به مطالعه بازار ميزان محدوده قيمت فروش محـصول مـشخص و در                 پس از برآورد هزينه   
  .  ظرفيت مورد انتظار اقدام به محاسبه ميزان درآمد فروش مي كنيم

  : و اقتصاديهاي مالي شاخص: گام سوم
  NPV(1(خالص ارزش فعلي  •
  IRR(2) (نرخ بازگشت سرمايه(نرخ بازده داخلي  •
  3دورة برگشت سرمايه •
 )حاشية ايمني طرح (4نقطة سربسر طرح •

در ارزيـابي مـالي     . در گام سوم با استفاده از اطلاعات گام دوم اقدام به يك ارزيابي مالي اوليه ساده مي كنيم                 
در اينجـا بـه ايـن دليـل كـه           .  مالي جهت تصميم گيري مورد نياز مي باشد        تعدادي شاخص، نسبت و صورت    

 شـاخص   4گيري شـود فقـط تعـداد        سعي در اين است كه بصورت خيلي ساده در مورد انجام تحقيق تصميم            
براي محاسبه شاخـصهاي فـوق مراحـل زيـر را دنبـال مـي       . اصلي براي تصميم گيري مد نظر قرار مي گيرند   

  .كنيم
  :گذاري برآورد شودهاي كلي سرمايهاول مي بايست هزينهدر مرحله - 1
اين هزينه ها .  متغير و ثابت براي توليد محصول مي كنيمهايدر مرحله دوم اقدام به برآورد تمامي هزينه- 2

هزينه هاي پرسنلي، مواد اوليه، انرژي، تعمير و نگهداري، هزينه تسهيلات مالي، استهلاك و غيره مي : شامل
  : شود

 در مرحله سوم اقدام به تعيين نرخ بهره مناسب براي تنزيل سرمايه مي كنيم كه اين نرخ مي تواند نرخ - 3
  .سود بانكي رايج، نرخ تورم كشور و يا نرخ بهره رايج بازار سرمايه باشد

  .كنيمدر اين مرحله اقدام به پيش بيني ميزان فروش محصول براساس مطالعه بازار مي-4
م پس از تكميل فرآيند در قالب گامهاي فوق اقدام به برآورد شاخصهاي مالي طرح مي در مرحله پنج- 5

سر، نرخ بازدهي سرمايه گذاري، دوره بازگشت سرمايه و ارزش خالص اين شاخصها شامل نقطه سربه. كنيم
  . باشدفعلي مي

                                                            
1 NET PRESENT VALUE 
2 INTERNAL RATE OF RETURN 
3 PAYBACK PERIOD 
4 BREAK-EVEN POINT 



  

 

رآمد براي هر ارزش خالص فعلي پروژه به معناي ارزش بدست آمده ناشي از تنزيل جداگانه خالص د •
اين تفاوت از . سال، در تمام طول عمر پروژه با نرخ ثابت و از پيش تعيين شده تنزيل مي باشد

خالص ارزش حال پروژه از فرمول زير . زماني كه اجراي پروژه بايد شروع شود تنزيل مي شود
  .شودمحاسبه مي

∑ = NPV = ارزش حال مجموع سودهاي حاصل در طول عمر پروژه = +

−n

j j
JJ

i
TCTR

1 )1(
  

 نشان دهنده j عمر پروژه و n  نرخ تنزيل، i نشان دهنده هزينه، TC نشان دهنده درآمد، TRدر اين فرمول 
 .سال عمر پروژه مي باشد

اما به دليل اينكه بازار . نرخ تنزيل بايد با نرخ واقعي بهره وامهاي بلندمدت در بازار سرمايه برابر باشد •
 وجود ندارد  نرخ تنزيل را مي توان نرخ بهره رايج در بازار غيررسمي، نرخ سرمايه متشكلي در كشور

بهره بانكهاي خصوصي در وامهاي بلند مدت، نرخ بهر بانكي رسمي و يا هزينه فرصت سرمايه 
حداقل نرخ بازده اي كه سرمايه گذار كمتر از آن نرخ را براي سرمايه گذاري مقرون به صرفه (

درآمد  مازاد(منفعت  كسب بدنبال گيرنده تصميم كند مي گذاري سرمايه يتشكيلات وقتي). نداند
عدم  نتيجه در رفته دست از فرصت مقابل در معين، ريزي برنامه افق يك در) هزينه به نسبت
 اين كننده جذاب را كه منعكس بازده نرخ حداقل منظور  بدين.است ديگر جايي در گذاري سرمايه

 . پذيرند مي است سرمايه فرصت هزينه

  . دوره بازگشت سرمايه نيز از تقسيم عدد يك بر نرخ بازگشت سرمايه بدست مي آيد •
مجموع سرمايه گذاري ثابت (نرخ بازگشت سرمايه از تقسيم سود ويژه بر كل ميزان سرمايه گذاري  •

انه سود يا زيان ويژه نيز  از تفاضل هزينه جاري سالي. طرح بدست مي آيد) بعلاوه سرمايه در گردش
  . از كل فروش ساليانه بدست مي آيد

 نقطه سر به سر طرح از تقسيم هزينه ثابت ساليانه بر تفاضل هزينه متغير ساليانه از كل ارزش  •
  . فروش بدست مي آيند

  . معيار تصميم گيري بر اساس شاخصهاي فوق بصورت زير مي باشد
ه گذاري در اين پروژه بيشتر از در صورتي كه خالص ارزش فعلي مثبت باشد قابليت سودهي سرماي •

 برابر صفر باشد يعني قابليت سوددهي برابر نرخ تنزيل است و اگر NPVاگر . نرخ تنزيل خواهد بود
NPVدر اين روش زمان انجام هزينه .  منفي باشد يعني قابليت سود دهي كمتراز نرخ تنزيل است

  .رد استفاده قرار مي گيرددرارزيابي پروژه مو) زمان نقدينگي(ها و دريافت درآمدها 
 در را نقدينگي يك جريان فعلي خالص ارزش كه كنند مي نرخي تعريف  را IRRداخلي  بازده نرخ •

  .نرخ بازگشت بايد بيشتر از نرخ مورد انتظار سرمايه گذار باشد. كند مي صفر با برابر ريزي برنامه افق



  

 

 سرمايه در آن كمتر از دورة زماني قابل يك پروژه در صورتي قابل قبول خواهد بود كه دوره برگشت •
  .قبول سرمايه گذار يا حداكثر برابر آن باشد

 برابر مي توليد ظرفيت از سطحي براي ها هزينه و درآمدها كنوني ارزش سربسر نقطه روش در •

 لذا. ضرر سرمايه گذاري مي باشد آن از كمتر و شروع مي شود سودآوري سطح آن بر افزون. شوند

  .داد قرار سنجش مورد توليد ظرفيت مختلف سطوح براي را پروژه سودآوري ساسيتتوان ح مي

   
 فروش قيمت تفاوت  و)FC(هاي ثابت هزينه بين رابطه از(x) ظرفيت سربسر نقطه بالا معادلات درنتيجه

 سرسرب نقطه تحليل از نتيجه عملي چند بنابراين. شود مي  محاسبه(v)واحد  متغير هاي هزينه  و(p) واحد

 :آيد مي بدست

 آسيب) فروش( توليد سطح تغييرات مقابل در را شركت زيرا است نامتناسب بالا سربسر نقطه يك •

 .سازد مي پذير

 .بود خواهد بالاتر نيز سربسر نقطه باشد بالاتر ثابت هاي هزينه قدر ره •

 اقتصادي از محصول با توجه به مطالب فوق مي توان گفت كه انتظار از محقق اين نيست كه ارزيابي دقيق
ناشي از فناوري ارائه دهد بلكه هدف آن است كه بدون مطالعه و بررسي بازار، اقدام به انجام تحقيقات 

و نه براي مشتريان احتمالي ) دولت(فناوري بنيان پر هزينه كه توجيه اقتصادي مناسبي نه براي سازمان 
  . فناوري نداشته باشد را ننمايد


